APPENDIX THREE
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Simulation Screen of the Marketing Decision Support System



Marktaandeel SEMI
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Marktaandeel van SEMI is GEDAALD
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DRUK MET BEHULP VAN DE MUIS OP EEN VAN DE BOVENSTAANDE
BUTTONS OM TE KIJKEN WAT DE MOGELIJKE OORZAKEN VAN DE
VERANDERING IN HET MARKTAANDEEL ZIJN.

Screen of the Marketing Knowle
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RECLAME SEMI

MOGELIJKE OORZAKEN DALING MARKTAANDEEL SEMI.
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DALING MERKBEKENDHEID SEMI

DOIZAAK

Merkbekendheid SEMI

Screen of the Marketing Knowledge Based System



