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INTRODUCCION.

-

a de las caracteristicas de la estructura industrial

i)

Ur
colombiana es su alto grado de concentracidn. Es decdr
que son pocas empresas que controlan Ta mayor parte de
la produccidn dentro de una rama industrial. Esta con-
centracibn en la produccidén no siempre es igual sino
que varia desde oligopolios atomfsticos, por ejemplo

en ta industria de imprenta, hasta oligopolios alta-
mente concentrados (la industria quimica y de bebidas)

/7.

Al otro Tado Ta distribucidén espacial de la actividad
industrial se caracteriza por una concentracién en
unas pocas grandes ciudades (Bogotd, Medellin, Cali,

Barranguilla).

Asi, se puede interrogar sobre la relacifn entre estos
dos fenfmenos. Mas especificamente podemos desagregar
esta cuestidn en dos.: Por un Tado puede preguntarse
s el desarrollo en el espacio influye o no sobre el
grado de oligopolio. ©Esta pregunta se refiere a la
pesible importancia de factores regionales en la for-

macidn de oligopolios nacionales. Por otro lado pode-

mos preguntar c6mo el desarrollo econémico en forma



le de espacio, han

cambisa
determinado

adicionales para expiicar el

operitunidades de desarrolio

se proprone indagar sobre estas

& -

reciso enfatizar aqui que la pre-

"

o

es el

gue comportamiento

determinada por una fuerza anénima

oferta y demanda agregada fijan el pre-

que en el campo de fuerzas de las empresas mismas

Ta cual influye sobre e] comporta-

s importante observar que en la economfia

ta cual por considerar especificamente 1a varia-

decir, gue dentro de un

determi-

autonomia respecto

el oligopolio /2/.

ceteris pari-

dreas de mercado de empresas localizadas

espacio. Asi entonces, debe haber octros

1
HESH

zado en este respecto.

indicado 1a importancia

industrial por introducir el coneept

[an

meso-econdmica /3/.

bre el impacto del

los Asi an

3y

paises europeos. su

segunda parte dentro de nuestro contexto,
elabord detallamente sobre el surgimiento de estas

y la posible (eventual) importancia del desarrollo

1o cual se refiere a nuestra primera pregunta.

En la préxima seccién se hace una breve exposicidn

teoria del oligopolio, sus conceptos y la dindmica

Ceso.

H

Luego se entra a discutir el factor regional en

la formacidn de oligopolios nacionales. Primerc en el

simple de una economia

cervrada

contexto mas realista de una economfa

(seccion 4).
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sorprendente que hasta ahora poco andlisis se ha

fenémeno sobre el desarrolio regiocnal

Sin embargo,

”

reali-

S61o muy recientemente Stuart Ho-
l de la organizacién oligo-
de poder y

Holland analizd v elabaord so-
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1isis es redevante para la

no
empresas
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expiicar

Caso
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ima seccibén se presentan algunas conclusiones.
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bl OLIGOPOLIO. CONCEPTOS DE LA TEORIA.

Respecto al concepto de oligopolio, hay que aclarar que

no toda Ta concentracién industrial necesariamente repre-
senta un oligopolio /4/. Particularmente en el caso que
el producto tiene sustitutos o cuando el producto es facil
de copiar (ausencia de una barrera tecnolédgica). Al otro
lado extremo un sector caracterizado por una baja concen-

6n podria representar un oligopolio si el producto

amde

trac
no tiene sustitute o cuando existen mercados muy localiza-

dos {ver mas adelante).

A continuacidn y para fines de exposicibén se parte del ca-
so de un oligopolio relativamente concentrado en donde fi-
guran pocas grandes empresas, algunas empresas meddanas y
un nimero de pequefias empresas. Ademas simplificamos el
caso a productos no diferenciados y sin sustitutos Yy en

donde el mercado se expande en base de precios inferiores.

ET fenbmeno del oligopolio esta basado en el hecho que las
posibilidades tecnolégicas de prodyccdfn de un determinado
producto son limitados Yy en cansecuencia las combinaciones

de los factores de produccién (capital y trabajo) su susti-

tucidn, son Timitados. Existen




\ . , sas mds peguefias. Entonces Tas empresas mids grandes son
L)s SO0T0 hay algunos puntos (fig. 2).

més eficientes que Tas empresas peguefias.

Lo mencionado respecto al esgquema de costos no es una des-

viacidn de Ta realidad va que generalmente empresas mayores
son mds intensivas en capital y al mismo tiempo la capacidad

H o

instalada tiene una mayor indivisibilidad.

- Para determinar el precio se debe tener en cuenta, primeroc:
fig. 2 L
Ta situacidn absoluta del mercado, o sea la extensidn del

Como consecuencia de estas discontinuidades no se puede basar

3

mercado. Por ejemplo determinado con base en ingresos.

2

el ani

b

s

1 1is1s en combinaciones infinitesimales de los factores.

Se

undo; la capacidad de absorcién del mercado. Esto se
Por

U3

lo presente, supongamos que cada grupo de empresas (por ta-

o o ) S i refleja en la reaccidn del mercado respecto a cambios en el
mafio) utiliza Ta misma tecnologfa. Asi cuando una empresa quie=

A e s s . ; precio. Labini propuso utilizar una "elasticidad empirica"
re expandirse, debe entonces expandir con una misma instalacign

que Ya tTiene,

Wf

definida en Ta siguiente manera:

PeXy

Ademds suponemos temporalmente gue no X

hay progreso tecnoléaico Pee1te+1

e innovaciones en yna instalacién, To cual tendrfa COmoe conse-

esquemsa de Fsta formulacién tiene la ventaja sobre la formuylacién nor-

malmente utilizada? ya que permite considerar mejor grandes
Lo al esquema de costos supongamos que las empresas mas C. . . ‘ndivicibils

variaciones en precio y cantidad, dadas las indivisibilidades
rocosto: i3 tetal y unitario mientras el

€n produccidn causadas por la tecnologfa. son mds relevantes
costo directe unitario es menor, tal que el costo unitario to- . i
4 lue las variaciones marginales.
al de las empresas més grandes es menor que el de las empre-

dp
= P

dx
X



volgmen de yentas por las

/54

Tercero: la distribucidn del

ot

empresas de distintos tamafios (market shares).

Finalmente suponemos gue solamente las grandes empresas
pueden fijar precios (liderazgo de precio) mientras Tas
otras empresas pueden influfr en el mercado por medio de

variaciones en cantidad.

La tasa de heneficio puede calcularse en la siguiente ma-

nera:

5= PA-K-VX_on donde: s=

K + VX

Tasa de beneficio

P= Precio del producto en el mercado
%= Cantidad del producto

Costo fijo total

Costo directo unitario

Partiendo de gue cada empresa exija una rentabilidad minima

(Sm). se puede calcular el precio minimo con base de la for-

mulacidén anterior.

F1 precio minimo estd compuesto por el precio unitario total

sa de beneficio minimo sobre el.

j3)

mas la t

Si una empresa grande pretende impedir la entrada de nuevas

empresas debe mantener el precioc de mercado a un nivel

HOJA 9

as empresas nuevas no puedan obtener la tasa mi-

0

tal que e

nima de beneficio.

As? el precio de exclusidn (de nuevas empresas) Pc, debe

[

ser inferior a su respectivo precio minimo: Pc<Pm

Si la empresa grande pretende eliminar las otras ya exis-

corto plazo debe fijar el precio de mercado igual

Ast

tentes, a
o inferior al costo directo unitario de esas empresas.
estas empresas no podrian recuperar el costo fijo, y solo

sobrevivirian por un periodo corto.

A largo plazo se podrian eliminar las otras empresas al fi-

jar el precio de mercado por debajo del precio minimo. Asi

no obtendrian ni siquiera Ta tasa minima de beneficio, por

+anto habrd una eliminacién gradual de esas empresas.

‘ntonces, el precio de eliminacidn (Pe) a corto plazo es

PeZ V; mientras a largo plazo es igual al precio de exclu-
si6n {Pe=Pc). Hay que aclarar que estos precios difieren

rango o tamafio de empresas (ver fig. 3)
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Ahora, a qué nivel fijard la empresa 1ider el precio,
depende de los factores antes mencionados en una situa-

cién actual. Es decir, en el caso en el cual las empre-

sas pequefias tienen un "market share" suficientemente

Empresa grande

D

- - grande para permitir la expansidén de la empresa Tider, el
Empresa mediana

L)
3
3

nivel del precio de mercado fijado por la dltima, sersi,

Ty
e
i

Empresa pegueiia

ceteris paribus, distinto del precic que seris fijado en

Wt v o+ oz el caso de gque fueran las empresas medianas las gue tu-

; i we o vieran una porcidn igual del mercado. /6/
Yo ¥

-

z= (w + v) E1 precio de eguilibrio serd el precio en la situacidn en

fa cual no habrd variaciones en el nidmero de Tas empresas.

El nivel de preci P=pP,, fijado por 1a empresa grande

Esto se cumple cuando tanto la extensidon del mercado como

{(Pc) a corto plazo

que estas empresas, al entrar,

sean suficientes para permitivr la entre

o
e
jor}
e
I
o
e
m
=3
)
-5
(5]
%]
jeX]

no pueden garantizar una tasa minima de beneficio. P=P

mas eficiente (y mas grande) y cuando tampoco., a través

es el precio de eliminacidn (Pe)

de variacidn del precio, sin que entren nuevas ampresas

]
)

empresas peguenas existentes por Ta misma razdn indi-

S€ pueda generar una tasa de beneficio superior para las

cada. En este caso las Empresas medianas como 1as gran-

embresas mas eficientes.

%
£

una tasa de beneficio superior a la minima.

ioual a P, significa la eliminacién a corto

el orecio estd en

Entonces en ta situacidn de equilibri

[}

plazo de las empresas pequefias. F1 precio a nivel de P

3

in nivel en el cual ninguna empresa tiene interés en cam-

s
ek
]
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i
¥
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corto plazo de las pe-

bDiar Ja situacidn.

quefias empresas como la exclusidn de empresas medianas,

Ta eliminacidén a corto nlazo de las
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situacidn de"vivir y dejar vivir® las empresas mas difusién es parcial por las caracteristicas mismas de
eficientes dejan vivir a las empresas menos eficientes ya s innovacifén. Por un lado, las innovaciones son acce-

que su eliminacidn, dada la extensidén del mercado y la ca- sibles a todas las empresas, el progreso técnico da lugar

pacidad de absorcibdn, no mejora la tasa de beneficio para a disminuciones en el precio y no habrd cambios fundamen-

Como se puede apreciar situaciones de aumen- tales en Ta estructura del oligopolio. De otro lado, es

las primeras.

tos réapidos en la extensidn del mercado, generan guerras mas frecuente el segundo caso en la medida que Ta adop-

de precios y cambios en la estructura (por tamafios) de la cibén de la innovacién se pueda realizar solamente a par-

industria, generando mayores concentraciones. tir de una determinada escala o tamafio en las operaciones.

En otras palabras las innovaciones estdn caracterizadas

Si la extensién del mercado crece lentamente, (elastici-

por indivisibidades. En base a esto se puede presumir

dad de ingreso -1 e ingresos crecientes), las empresas
: que las empresas grandes en el oligopolio tienen mayor

1ideres pueden subir el precio, esto con el fin de redu-

acceso al progreso técnico.

cir el volumen total de venta. €Esto podrfa provocar la

1o cual serd permitido por

entrada de pequefias empresas, {a oportunidad para las empresas grandes de disminuir los

Ta empresa lider hasta el punto en el cual el tamafio to- costos de produccidn mediante la introduccidn de innova-

tal del mercado permite introducir una nueva instalacidn ciones en el proceso de produccidn les dd&, en comparacidn

grande. Para realizar esto, la empresa grande debe impo- con las empresas mas peguefas (que no pueden realizarlas)

ner un precio de eliminacidn de las empresas =pequefas y beneficios supranormales. Estos beneficios supranormales

juego fijar el precio a nivel del precio de exclusidn dan a estas empresas mayores posihbilidades de financiar

{nrecio de equilibrio). sus operaciones {autofinanciacidn).

-

AT tratar ei progresc técnico en el oligopolic es impor- - 51 habrd o no cambios en Ja estructura del oligopolio de-

stinquir entre, el caso donde las innovaciones pende de nuevo de Tos tres vactores anteriormente mencio-

son accesibles a todas las empresas, y el caso donde la
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e

impedir Ta entrada de
ficios supranorma-

perma-

crecimiento
para adop-

fuertes
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‘cuand

@)
<

refuerza cuando el
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o
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mevrcado naciona srot rreras

arancelarias, de Ta compete

E1 caso del oligopolio diferenciado difievre del an-
d

terior en 1a medida en que, ¢l grado de monopolio

de cada empresa dependa de de ven-

puntos

ta y de la propaganda realizada para el consumi-

dor se identifique con su producto. Precisamente

W

estos costos de venta no son perfectamente divisi-

hles, nodirectamente con el vo-

£s decir que no varia
tumen de ventas sino que representan en grah parte
costos fijos. Las discontinuidades

en estos costos

representan una barrera a la entrada de nuevas em-

presas.

Vale Ta pena agregar que el

Y de innovaciones puede convertir un oli

mogeneo en un oligopolio diferenciado Come se de-w-
Cla anteriormente, la empresa na
mayor facilidad de adoptar innovaciones. Esto igual-

mente se refiere a la adopcidn de ,nu

evos

roductos similares con otra o superior calidad. La

adopcidon de innovaciones en producto, por lo general
impiica también Ta adopcidn de innovaciones en el pro
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OLIGOPOLIOS NACIONALES (I)
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Pariendo primero del caso simple de una economia cerrada,
la base de 1a formacién de oligopolios nacionales se en-
cuentra en el desarrollo regional y en el proceso de in-

tegracidn del territorio nacional. Nos referimos a la
formacidn de mercados nacionaies como efecto del mejora-
miento de la infraestructura de transporte ¥ comunicacio-~
nes. [Es decir mercado locales y regionales Tos cuales
anteriormente estaban separados por la barrera geografica
de altos costos de transporte, ahora por las mejoras en
infraestructura y por consecuencia, las disminuciones en

Tos costos de transporte, se unen en unidades de mercados

mads grandes (respectivamente regionales ¥y nacionales).

1 efecto de la disminucidn de los costos de transporte

es muy simple (ver fia. 4).
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regiones periféricas, aumen-

mercado

oligopolizacidn, anteriormente descrito

e
o
3
-3
[
(8]
o]
1721
(3.
D

da uno de los mercados, y como resultado

(a3}

ccurre en ¢
en las regiones mas desarroiladas (con una extensifn
de mercado mas grande) se encuentran las empresas mas

arandes y por tanto mas eficientes.

Por otra parte hay gque anotar que el proceso de integra-
cidn nacional no se realiza de una vez, respecto a todo el

esoacio nacional. Generalmente este proceso tiene una

orientacién determinada. Fs decir, se realizan las mejo-

n infraestructura desde 1la regidn central, penetran-

!
[54]
D

o & las regiones menos desarvrolladas. La secuencia del

j

proceso es muy importante. El1 hecho de que se origine en
la regién mas desarrollada, (u con mayor extensidn de mevr-
cado) v vaya hacia la regidn menos desarroilada (y con me-
nov extensifin de mercado) hace que las empresas mas efici-
entes en la primera regi6n, capturen el mercado de las em-
nresas menod eficientes en la segunda regidn. Si el pro~
ceso hubiese sido en otra forma, por ejemplo, primero in-
tegrando los mercados de unas reaiones periféricas, el re-
sultado es el desarrollo de empresas mas eficientes en las

recgiones perfféricas con base en el mercado ampliado; ¥y

posteriormente se realiza la integraci6n con la regidn cen-




LA FORMACION DE OLIGOPOLIOS NACIONAL

Para una apreciacién mas realidta hayv aue

MEro, que una empresa para entrar en el mercado de

e Ca una
otra regién, no necesariamente tiene que entrar en una

querra de precios,

i
>

by

b

tste alguna evidencia empirica /7/

no para Coclombia) que las empre-

sas oligopdlieas, no se inclinan hacia una polftica agre-

siva de precios con el fin de Copar una nueva capacidad

instalada tal como se planteo en 1a seccidn anterior.

Sin embargo, ocurre frecuentemente que una empresa oli-

T

gopdlica mantiene una capacidad de represalia si una em-

bresa rival entra en una guerra de pr

cios .,

[es

Generalmente 73 estrategia de entrada en un mercado estéd

basada en un compromiso entre: realizar economias de es-

cala y n

1

v

nim

s

zar las roturas de los precios. Por ejemplo

entrar deliberadamente en una lTinea de productos diferen-

ciados que no han sido bien atendidos por las empresas

existentes y construir unna planta ind

Una otra estrategia importante consiste en lo siguiente:

La empresa 17der de un oligopelic frecuentemente realiza
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desarrollo de una mayor eficiencia y una mayor tasa de
heneficio. Por otro lado, hace mas factible Ta adopcidn

de innovaciones, a través de las cuales la empresa puede

(¥

40

cracién vertical. Una monopolizacidn de ~oduccibn. , . . o . -
v al Una monopolizacién de Ta produccitn.d obtener beneficios supranormaies. Asi, se puede concluir,

'a empresa 1fder 1a asorpeion ceteris paribus, que las empresas en las regiones mas de-

5¢

o

de competidores con base en solas “amenazas” de suspender rrolladas estén en mejores condiciones de obtener una po-
H t . - & < - w

k3

e

el abastecimiento de estos insum stos competi § . e s - &5 d i6 i
’ 7 Y fe estos insumos a estos competidore sicidén 1ider, a través de absorcién de empresa en regiones

Obviamente, la efectividad de esta es egia ‘ e . . . P
seraen . la efectividad de esta estrategia depende de periféricas. En el estudio ya citado se encontrd que la

los margenes de opcidn gu ngan t Eidor C . . s
R de opcidén que tengan estos compefidores en ahsorcién de, y fusién con otras empresas, tiene su princi-

ada casc concreto. Por ejemplo 1 ibitlida i - < feicif i
cad 0 concreto. or ejemplo la posibilidad de impor pal razén en que el costo de la adquisicidn de la capacidad

tacidn de estos insumos. E1 factor tiempo tiene una gran

M

productiva de una empresa en guiebra o en dificultades es

impovrtancia en Ta aplicacidn st strategi g/, . . , .
mportancia aplicacidn de esta estrategia /8/ muy inferior al costo de construfir una nueva planta. Esto

5 ¢ ; . ; = es ~tic , \ tividad don-
Por otra parte una empresa puede entrar en el mercado de es particularmente relevante en las ramas de ac

A& A b Se de  x le el i 591 e : tra parte 1la
ra reg a través de la absorcién de otras empresas re- de el cambio tecnoldgico es muy lento Por otra p

absorcié mpres i Ce izarse, no tanto
ntar que el volumen de las reser- bsorcidén de empresas existentes puede realizarse,

y . con el motivo d iquirir capaci in ada de produccidn
itar operaciones de esta naturale- E motivo de adquirir capacidad finstal P :

. S ; . . sino & t r oma ac es de distribucidn.
se dan en la medida en que se tiene establecida una base 5 para obtener marcas y acceso a canal

Ldemds, mientras mas

Dentro de este contexto es interesante el caso de Ta indus-

su regidn,

mas grandes

tria de tejidos. E1 actual oligopolio concentrado ha teni-

1a empresa pueda acumular.

T~
Y]
2
ot
e
£
D
i
g
o
&3]
¥
vy
sl
s
pa%
o3
)
£
L35
"5
%)
-
5]

do uyna base regional importante en Antioquia. Es decir, las

Por un lado, una extensidn mas grande del mercado conlleva el



26

HOJA

Fabricato, formaron por

focales, una base

a escala nacional por medio

en otras regiones.

exisg-

Ta

]

fos datos histéricos disponibles parecen indicar

tencia de un oligopolio diferenciado, por lo menos inici-

almente, 1o cual explica Ta presencia de ¢os empresas Ti-

deres /9/.

Por otra parte la base de la oligopolizacién nacional pue-

de tener una causa muy distinta: La formacidn "en un golpe”
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de un oligopolio ¢ monopolio., Es decir, el oligopolio no

tuvo un proceso relativamente largo de formacibn, sino muy

corto. Agui entrada de algunas empresas

altamente tecnificadas y de gran escala, en mercados gque

previamente fueron abastecidos por importaciones o por em-

presas pequefias produciendo con técnicas tradicionales o

11as.
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Anote
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tecnoldgica en especial, el Tactor im-
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importa-

mos también gque frecuentemente el oligopo-
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joramiento de la conexidn vial entre Medellin y dicha re-

gién. Estas dos carreteras, en parte financiada por el

BIRF, tuvieron como principal objetivo fortalecer la red

[

de transporte hacia el exterior /10/.

Finalmente., cabe mencionar que hay sectores en donde el

desarrollo tecnoldgico no permite produccidn a gran es-
cala y que por lo tanto no podrd@ haber un proceso de for-

maciadn de oligopcoiios nacionales.
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k)

ASPECTOS DE LOCALIZACION DE EMPRESAS DE VARIAS PLANTAS /11/.

Para elaborar sobre este punto es fimportante teper en cuen-
ta algunas caracteristicas del proeeso‘de crecimiento de

una empresa. Primero, Tas ventajas de produccidn a gran es-
cala. Es decir, las economfas internas de escala causadas
por la indivisibilidad en Ta funcién de produccidn y las
funciones que de apoyo a la produccidn y las ventas, tales
como distribucidn, compra de insumos, existencias, geren-
cia, etc. Estas dltimas funciones las 1lamaremos, para fi-
nes de brevedad, funciones indirectas. No parece necesario
indirectas

elaborar sobre la importancia de estas funciones

en la generacidn de economias de escala para la empresa.

Fstas economias de escala estan relaciomadas con el alcan-
ce de niveles criticos en la produccién. Como un ejemplo
simple podemos tomar 1a propaganda comercial. Un nivel ba-
jo de produccidn no permite emprender una campafia de pro-
paganda permanente, tal vez 1o unico posible seria publicar
avisos en la prensa. Pero cuando la empresa €s mas grande
va se puede contratar a una agencia de publicidad, entonces,

asta funcidn comercial es ejecutada por fuera de la empresa.
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Otro ejemplo puede ser el transporte: iniciaimente ¢

de ser basado en la absorcifn, compra o amalgamacién con
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La expansién puede ser homogénea es decir en el mismo pro-

-

a propia empresa asume directamente toda la funcidn de

i

ducto o puede referirse a un proceso de diversificacidn.

‘ 12 En este Gitimo caso, el logro de economias de escala nor-
transpnorte /12/.

malimente no es el estimulo o motivo primordial para ia

Asi entonces el proceso de crecimiento de la empresa com-

expansibén, sino To son los factores de mercado. Entonces
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prende un proceso de incorporar e internalizar TURCIONES
o SR

hemos visto que existen cuatro formas distintas de expan-
indirectas Seaiin Penrose las oportunidades de aprovechar

sidn
cconomias de escala por la existencia de un conjunto de
icios productivos recurses y conocimientos especialis Finalmente es importante elaborar un poco sobre la rela-
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Tos motives cién entre las funciones en la empresa y las necesidades

(y el caracter) de Ta comunicacién de la informacidn.

S

Podemas hacer una clasificacién simplificada de las fun-

ciones en cuatro grupos: Primero, las funciones de pro-
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duccin directa (A); sequndo, las funciones indirectas

de un orden bajo (B), que

1%

e refieren al funcionamiento

fciente de Ta produccién (contabilidad, control de pro-
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decir, la produccidn P permite la incorporacidn de una

&

nueva funcidén (C). Si Tla funcién C es indivisible hay
que localizarla en unc de dos 10s sitios /14/. En este
caso la localizacidn de nuevas funciones indirectas e
indivisibles, las cuales se incerporén a medida que la
empresa crece, estd determfnada por la localizacidn de
1a funcién C debido al requisito de la comunicacién ho-

rizontal entre las funciones.

As?, después un perfodo de expansidn continuado, podemos

§

encontrar la siguiente situacidn:

B B B B R
¢ C
D

Fn un sitio se concentran las funciones indirectas aun-
que podrd haber una subsede en donde se concentran algu-

nas funciones indirectas con pequefios Gmbraies (Aﬁ)‘

Fn conclusién, ta localizacién de Tas funciones indirec-
tas tiene un mecanismo de causacién civcular; una vez lo-
calizada una funcidn entran en el juego factores que ha-

cen atractiva la localizacién de otras funciones idndirec-




mismo

3

de expansidn a través de absorcién de empre-

i6n homogénea, la tendencia ex-

puesta arriba no cambia en el fondo. La reorcganizacién

<h

después de la absorcién conlleva a la concentracidn en

un Tugar de las funciones indirectas.

En Tos casos d

e

expansibn con produccidn heterogénea, las

economias a escala probablemente son menores, ya que 1as

£
i

uriciones indirectas estan ligadas en parte a un determi-

nado producto. Asi la tendencia expuesta, aungue igual

serd menos pronunciada.

Interpretande este modelo en el contexto del desarrollo

regional, podemos establecer: primero, que la tendencia

de concentracidn de las funciones se manifiesta general -

mente en la regidn inicial de crecimiente de la empresa.

¢

Esto tiene una implicacidn importante cual es que a in-

£

corporacién de funciones provoca un superavit en la DYrQ-

[43]

duccion de este servicio. Este superavit puede ser apro-
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&1

a Asi se refuerza la atraccidn

vechado por otras empr

Cabe mencionar que los factores de localiza-

las funciones indirectas son diferentes a las de
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las funciones directas /15/. Para las funciones indi-

e
i

1)

ctas, la accesibilidad interregional vy internacional,
disponibilidad de trabajo calificado, accesoc a los cen-

tros de decisifn gubernamental, etc. son importantes.

Asi se puede Tlegar a Ta conclusién que, mientras mas
grande sea la empresa, es mas probable que tas funcio-
nes de coordinacidn, control y de contactos externos,
esten localizados en la capital del pafs o en un centro

industrial dominante /167,

Un andlisis de algunas empresas grandes con "n" plantas

ha mostrado que mientras mas lejana esté Ta planta de la
sede principal de la empresa, menor es el grado de califi-
cacidn de la fuerza de trabajo utilizado /17/. Esto con-

cuerda con Tlas conclusiones principales establecidas aqufi.
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as dos se
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ciones anteriores podemos intentar

1a pregunta central expuesta e

la discusién sobre el oligopolio nos ha Tlevado a la co

clusién de que la integracién nacional y el desarrollo

regional (en términos de 1la distribucidn regional de me

cados de desigual extensidn) pueden ser factores expli-

cativos en la formacién de oligopotios nacionales. Par
ticularmente en cuanto se refieran a aquellos sectores

en dende la dependencia tecnoldégica no es muy fuerte.

]

110 y cambio tecnoldgico (también en productos), la ba-

")
"3

gica hace que los factores antes mencionad

rrera tecnold

P

§

3

sean menos relevantes. Aqui nos referimos mas bien a

que hemos caracterizado como oligopolios formados "en U

Generalmente estos corresponden a empresas €Xx

«

de la tecnologia, ya sea dire

ta o indirectamente, a través de alianza con empresas
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F1 andlisis a través del modelo de localizacidn (seccibn
5) mostrd que la expansidn de una empresa mgltéplantas
tiene efectos diferenciales. Una expansidn en Ta penetra-
cién de una regién periférica no necesariamente genera ma-
vores efectos de crecimiento en esta regién. FEsto depende
de la forma de expansién. Por otra parte, esta expansidn
tiende a generar efectos positivos en la regifn central,
sede de la empresa, aunque la expansion en planta ocurra

en otras regiones.

Con base en lo anterior se puede ahora sintetizar, en
términos de regiones, los efectos de la oligopolizacidn.
Habrdauna diferenciacién progresiva de las estructuras
industriales de las regiones. En la regiln iniéia?mente
mas desarrollada, surgen como consecuencia del proceso de
oligopolizacidn, en sectores existentes, Tas empresas 17-

deres de estos oligopolios.

Esto genera un efecto adicional importante que se puede
denominar el efecto de apropiaci6n de nuevas oportunida-
des industriales {en nuevoé productos y nuevos sectores)
en esta regifn frente a las otras regiones /18/. Las

causas de este efecto son dos: por un lado los mayores
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n de las empresas

o
o

inver

[$8

es que el comportamiento de

2gion periférica es defensiva en 1a medida que,

g
depende de las acciones de las empresas 1ideres de 1os

es ellas forman parte.

at r el "poder meso-econémico”

de las empresas lideres de oligopolios multiregionales
v multinacionales frente a la polftica econémica y regio-

stado. Como decfa Holland (quien originé este

48}

nal del

concepto) ta politica macroregional tal como 1a politica

jonal es significativamente debilitada en su efec-
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macron

tividad por el poder de empresas meso~econémicas y del ca-

nital multinacional. Si las polifticas nacionales, fisca-

£
H

les, monetarias, etc. no tienen un efecto importante so-
bre el comportamiento de estas empresas, Menos adn tendré

fecto una regionalizacibén de estas polfticas /20/. Ho-

o

ki

la necesi

o

ftand propone

ad de tratar de controlar a este

o

poder meso-econémico, tanto directamente -influenciar las

‘ciones de inversidn de estas empresas en base de la

obligacién de informar al gobierno sobre sus planes de

inversién-, como indirectamente a través de empresas pli-

Parece dentro de este contexto importante observar que no
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necesariamente todos los gobiernos tienen suficiente
noder y/o voluntad para aceptar este planteamiento, el
cual sin duda aumentard considerablemente la efectivi-

dad de sus politicas econdmicas ¥y regionales.
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Capital versus the Regidn, MacMillan,

lemas de medici6n pueden verse G. Misas

3
e
174
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relacidn importante entre el

orecieo de un producto.

B

Como ha mostrado Hilhorst en un otro contexto, a medida

cue el "market share" aumenta, se vuelve mds rigida la

precio.

Esto facilmente se puede mostrar con ejercicios. {ver
Labini). Apotamos también que jas secuencias de Tlas
acciones de entrada son importantes para la determina-

cidn de ta estructura final del mercado.

o

Scherey FM et al, 1975, The Economics of Multi-Plant

Operation. An International Comparisons Study. Cambridge,

Harvard University Press, Mass.

Tgualmente se puede identificar una estrategia similar pero

ahora por el Tado de la demanda.

Véase la Industria textil y la produccién de algodbn. (en

preparacién).

IDER, 1978, Estudio Regional Integrado para ia Costa Atlédn-

tica Colombiana, Fase II, Uniandes, Bogoté.

Esta seccibn esta basada en:

Jansen A.C.M.. 1972, Enkele Aspecten Van Het Ruimtelyke

Gedrag Van Grote Industriele Concerns in Hederland.
T.ES5.G., vol. 63, No. 6, pp: 411 - 425,

(Algunos aspectos del comportamiento espacial de grandes
empresas industriales en Holanda).

Jansen A.C.M., 1974, Elementen Van Een Vestigings-Plaats
Model VYoor Industriele Multiplant Ordernemingen, T.E.S.G.,

vol. 65, Ne. 3, pp. 174 - 193.
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(Elementos de un modelo locacional para empresas con fptt

LA

njantas) .

s tendencia mencionada no necesariamente se cumple. Por

Bomd
N

ejemplo una diferenciacidn fuente de salarios por sector .

como consecuencia de diferentes grados de sindicalizacién

y de poder de estos sindicatos, puede inducir a un proces
externalizar funciones a través de subco
tratacibén hacia sectores que tienen menores salarics como

1o mencionado.

he Theory of the Growth of the Firm

14. ci "ev es divisible, el analisis en igual que para "B

o ]
tendencia seg

gradas en la empresa.

Cuales a medida que el desarrollo econémico avanza, S€

B

ootloose'.

Ly
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elven mé

16. Fsto puede implicar una migracién de funciones en el Ca

ial de crecimiento no sea la regidn Cf

Véase Jansen., 1974, op. cit.

o
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Véase también Helland, 1976, op. cit.

Ver S. Holland, op. cit. Capituic 5.

Otros autores que han indicade la importancia del fendmeno

son entre otros:

Jansen, op. cit.

Holland op. cit., capitulo 8.



